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ดัชนีความเชื่อม่ันผู้บริโภคโดยรวม เดือนธันวาคม 2567 อยู่ท่ีระดับ 51.6 ยังคงอยู่
ในช่วงเช่ือม่ันติดต่อกันเป็นเดือนท่ี 4 แม้จะปรับตัวลดลงจากระดับ 53.2 ในเดือนก่อนหน้า เป็นผลจากดัชนี
ความเชื่อมั่นผู้บริโภคในอนาคต (3 เดือนข้างหน้า) ปรับลดมาอยู่ที ่ระดับ 56.7 จากระดับ 58.5 โดยปัจจัย
ที ่ส่งผลให้ผู ้บริโภคยังมีความเชื ่อมั ่น คาดว่ามาจาก (1) ภาครัฐมีการดำเนินนโยบายกระตุ ้นเศรษฐกิจ
อย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะการส่งเสริมการบริโภคภาคประชาชนและสนับสนุนภาคธุรกิจ (2) การขยายตัวของ
ภาคการท่องเที่ยวในช่วงเทศกาลปีใหม่ ช่วยสนับสนุนธุรกิจบริการและเพิ่มรายได้ให้กับประเทศ และ (3) 
การส่งออกเติบโตได้อย่างมีศักยภาพ โดยเฉพาะสินค้าเทคโนโลย ี และความต้องการสินค้าเกษตรและ
อาหารในตลาดโลกที่ยังคงขยายตัวต่อเนื่อง อย่างไรก็ตาม ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในปัจจุบันปรับลดลง
มาอยู่ที่ระดับ 43.9 จากระดับ 45.1 โดยสาเหตุคาดว่ามาจาก ภาระหนี้สินของครัวเรือนที่อยู่ในระดับสูง 
ปัจจัยฤดูกาลที่ทำให้ประชาชนมีค่าใช้จ่ายเพิ่มขึ้นในช่วงปลายปี ความกังวลต่อสถานการณ์การจ้างงาน 
ผลกระทบจากอุทกภัย การชะลอตัวของเศรษฐกิจโลก และปัญหาภูม ิรัฐศาสตร์ที่ยังคงยืดเยื้อ ทั้งนี้
มาตรการของภาครัฐด้านการลดค่าครองชีพ การแก้ไขปัญหาหน้ีสิน รวมถึงการปรับเพ่ิมค่าแรงข้ันต่ำท่ัวประเทศ 
อาจช่วยเพิ่มความเชื่อมั่นของผู้บริโภคในระยะต่อไป


